
Dr.Öğr.Üyesi FARUK GÜVENDr.Öğr.Üyesi FARUK GÜVEN
Kişisel BilgilerKişisel BilgilerE-posta: E-posta: faruk.guven@agu.edu.trWeb: Web: http://ba.agu.edu.tr/Posta Adresi: Posta Adresi: Abdullah Gül Üniversitesi Sümer Kampüsü 38080, Kayseri, Türkiye
Uluslararası Araştırmacı ID'leriUluslararası Araştırmacı ID'leri ORCID: 0000-0002-2440-585X Yoksis Araştırmacı ID: 298558
Eğitim BilgileriEğitim BilgileriDoktora, Gazi Üniversitesi, Sosyal Bilimler Ens., İşletme, Türkiye 2009 - 2014Yüksek Lisans-Tezsiz, Işık Üniversitesi, Sosyal Bilimler Ens., Mba, Türkiye 2003 - 2004Lisans, İhsan Doğramacı Bilkent Üniversitesi, Mühendislik Fakültesi, Endüstri Müh , Türkiye 1994 - 1999
Yabancı DillerYabancı Dillerİngilizce, C1 İleri
Araştırma AlanlarıAraştırma AlanlarıSosyal ve Beşeri Bilimler, İşletme, Pazarlama, İthalat-İhracat, Stratejik Pazarlama ve Marka Yönetimi
Akademik Unvanlar / GörevlerAkademik Unvanlar / GörevlerDr.Öğr.Üyesi, Abdullah Gül Üniversitesi, Yönetim Bilimleri Fakültesi, İşletme, 2019 - Devam Ediyor
Verdiği DerslerVerdiği DerslerBusiness Research Methods, Lisans, 2022 - 2023New Product Development, Lisans, 2022 - 2023Retail Management, Lisans, 2022 - 2023Business Model Planning II, Lisans, 2022 - 2023BRAND VALUE CREATION AND MAXIMIZATION , Lisans, 2022 - 2023BUSINESS ETHICS AND CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY , Lisans, 2022 - 2023Marketing Modelling, Yüksek Lisans, 2022 - 2023GLOBALIZATION& INTERNATIONAL BUSINESS , Lisans, 2022 - 2023BUSINESS STATISTICS 1 & 2, Lisans, 2022 - 2023
SCI, SSCI ve AHCI İndekslerine Giren Dergilerde Yayınlanan MakalelerSCI, SSCI ve AHCI İndekslerine Giren Dergilerde Yayınlanan Makaleler



I. Churn and loyalty behavior o f Turkish digital natives: Empirical insights and managerial implicationsChurn and loyalty behavior o f Turkish digital natives: Empirical insights and managerial implicationsGüven F., Üner M. M., Çavuşgil S. T.Telecommunications Policy, cilt.12, sa.1, ss.1-14, 2020 (SCI-Expanded)II. Bundling of telecom offerings: An Empirical Investigation in the Turkish marketBundling of telecom offerings: An Empirical Investigation in the Turkish marketUner M. M., Guven F., Cavusgil S. T.TELECOMMUNICATIONS POLICY, cilt.39, sa.1, ss.53-64, 2015 (SCI-Expanded)
Diğer Dergilerde Yayınlanan MakalelerDiğer Dergilerde Yayınlanan MakalelerI. Tüketici Ataleti Dinamiği Üzerine Bir  İncelemeTüketici Ataleti Dinamiği Üzerine Bir  İncelemeGuven F.İktisadi İdari ve Siyasal Araştırmalar Dergisi, cilt.8, sa.22, ss.990-1002, 2023 (Hakemli Dergi)II. Exploring the Advantages of a Methodological Integration of Big Data Analysis and Thick DataExploring the Advantages of a Methodological Integration of Big Data Analysis and Thick DataInvestigation in Marketing Research: The Requirement for a Qualitative Approach in the Digital EraInvestigation in Marketing Research: The Requirement for a Qualitative Approach in the Digital EraGüven F.Uşak Üniversitesi Uygulamalı Bilimler Fakültesi Dergisi, cilt.3, sa.1, ss.67-80, 2023 (Hakemli Dergi)III. JENERİK İLAÇLARIN PAZARLAMASIJENERİK İLAÇLARIN PAZARLAMASIGüven F., Mermer A.Fırat Üniversitesi Uluslararası İktisadi ve İdari Bilimler Dergisi, cilt.7, sa.1, ss.41-58, 2023 (Hakemli Dergi)IV. An analysis o f the illicit tobacco  trade: the influence of the effectiveness o f administrativeAn analysis o f the illicit tobacco  trade: the influence of the effectiveness o f administrativeenforcement and high taxation on illicit tradeenforcement and high taxation on illicit tradeYokoyama Y., Güven F.Ardahan Üniversitesi İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi Dergisi, cilt.5, sa.1, ss.1-6, 2023 (Hakemli Dergi)V. Bir  Dijital Pazarlama Segmenti Olarak Çocuklar: YouTubeBir  Dijital Pazarlama Segmenti Olarak Çocuklar: YouTubeÜzümlü A. M., Guven F.Gaziantep Üniversitesi Sosyal Bilimler Dergisi, cilt.22, sa.2, ss.550-564, 2023 (Hakemli Dergi)VI. COVID-19’UN YARATTIĞI ZORUNLU DİJİTAL DÖNÜŞÜM VE YENİ NORMALDE PERAKENDECİLİKCOVID-19’UN YARATTIĞI ZORUNLU DİJİTAL DÖNÜŞÜM VE YENİ NORMALDE PERAKENDECİLİKGüven F.Nevşehir Hacı Bektaş Veli Üniversitesi SBE Dergisi, cilt.12, sa.4, ss.1941-1961, 2022 (Hakemli Dergi)VII. CONSUMER BEHAVIOR IN SEVERE TURBULENCE ERACONSUMER BEHAVIOR IN SEVERE TURBULENCE ERAGüven F.Journal of Public Economy and Public Financial Management , cilt.2, sa.2, ss.53-64, 2022 (Hakemli Dergi)VIII. Examination Of Generations’  Online Shopping Preferences During Covid-19Examination Of Generations’  Online Shopping Preferences During Covid-19Demirci İ. G., Türkaslan K. C., Başbaz F. N., Güven F.Social Sciences Studies, cilt.95, sa.8, ss.537-547, 2022 (Hakemli Dergi)IX. Pazarlamanın varoluşsal krizi ve geleceğiPazarlamanın varoluşsal krizi ve geleceğiGüven F.Ardahan Üniversitesi İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi Dergisi, cilt.2, sa.2, ss.175-183, 2021 (Hakemli Dergi)
Kitap & Kitap BölümleriKitap & Kitap BölümleriI. Pazarlama AnalitğiPazarlama AnalitğiGüven F.Yeni Nesil Pazarlama Yaklaşımları, Aytuğ Mermer Üzümlü, Editör, Nobel, Ankara, ss.315-345, 2022II. Covid-19 Sonrası Dünyada Dijital B2B PazarlamaCovid-19 Sonrası Dünyada Dijital B2B PazarlamaGüven F.Covid-19 Pandemisinin Etkisinde İşletmecilik ve Yönetim Anlayışındaki Dönüşümler, Haydar Baki Doğan, Editör,Akademi titiz yayınları, İstanbul, ss.233-256, 2022III. TÜKETİCİ ETKİLEŞİMİNDE KİŞİSEL BİLGİ GÜVENLİĞİ: GİZLİLİĞİN ÖNEMİNDEKİ ARTIŞTÜKETİCİ ETKİLEŞİMİNDE KİŞİSEL BİLGİ GÜVENLİĞİ: GİZLİLİĞİN ÖNEMİNDEKİ ARTIŞ



Güven F.TÜKETICI DAVRANIŞLARINDA MAKRO TRENDLER, Fatih ŞAHİN,Reyhan BAHAR, Editör, Nobel Yayınevi, Ankara,ss.111-124, 2022IV. Endüstri 4.0 ve PazarlamaEndüstri 4.0 ve PazarlamaGüven F.İşletme Biliminde Muhasebe, Pazarlama ve Organizasyon Konuları, Doç. Dr. Şahin Karabulut, Editör, Ekin, Bursa,ss.259-266, 2022V. TeknopazarlamaTeknopazarlamaGüven F.Dijital Çağda Pazarlama İletişimi, Aytuğ Mermer Üzümlü, Editör, Nobel Yayınevi, Ankara, ss.277-298, 2021VI. Dijital Pazarlama Dünyasında Yeni Eğilimler ,Dijital Pazarlama Dünyasında Yeni Eğilimler ,Güven F.EKONOMİ VE İŞLETMEDE GÜNCEL YAKLAŞIMLAR: Büyük Veri, Dijital Pazarlama, Kamu Politikaları, Süklün,Harika,Editör, Gazi Kitapevi, Ankara, ss.73-99, 2020VII. İnteraktif  Müşteri Deneyimiİnteraktif  Müşteri DeneyimiGüven F.Tüm Yönleriyle Bütünleşik Pazarlama İletişimi, Mermer Üzümlü,Aytuğ, Editör, Nobel Akademik Yayıncılık, Ankara,ss.149-171, 2020VIII. TÜRKİYE PERAKENDE ELEKTRİK PİYASASI ÜZERİNE BİR DEĞERLENDİRMETÜRKİYE PERAKENDE ELEKTRİK PİYASASI ÜZERİNE BİR DEĞERLENDİRMEGüven F., Oğuz F.ENERJİ EKONOMİSİ - POLİTİKA PİYASA VE DÜZENLEME, Karagöl,Erdal Tanas, Editör, Umuttepe, İstanbul, ss.133-146, 2019
Hakemli Kongre / Sempozyum Bildiri Kitaplarında Yer Alan YayınlarHakemli Kongre / Sempozyum Bildiri Kitaplarında Yer Alan YayınlarI. Private Label MarketingPrivate Label MarketingGüven F.2. Uluslararası Dijital İşletme, Yönetim ve Ekonomi Kongresi, Mersin, Türkiye, 9 - 11 Eylül 2022, ss.1-5II. ÇEVRİMİÇİNDEN-ÇEVRİMDIŞINA TİCARET VE İŞLETME STRATEJİLERİÇEVRİMİÇİNDEN-ÇEVRİMDIŞINA TİCARET VE İŞLETME STRATEJİLERİGüven F.I. Uluslararası Dijital İşletme, Yönetim ve Ekonomi Kongresi (ICDBME2021) , Ankara, Türkiye, 8 - 09 Ekim 2021,ss.1-3III. COVID-19 SONRASI TURİZM SEKTÖRÜ: SORUNLAR VE ÇÖZÜM ÖNERİLERİCOVID-19 SONRASI TURİZM SEKTÖRÜ: SORUNLAR VE ÇÖZÜM ÖNERİLERİGüven F.III. International COVID-19 and Current Issues Congress, Ankara, Türkiye, 19 Haziran 2021, ss.1-2IV. DIGITAL MARKETING IN INTERNATIONAL MARKETSDIGITAL MARKETING IN INTERNATIONAL MARKETSGüven F.II. Uluslararası New York Kültürel Etkileşim ve Akademik Çalışmalar Kongresi, İstanbul, Türkiye, 29 - 30 Mayıs2021, cilt.2, ss.1-12V. Marketing for Older SegmentMarketing for Older SegmentGüven F.International Lale Oraloğlu Congress, İstanbul, Türkiye, 22 Mayıs 2021, ss.1-10VI. Churn and loyalty behaviour of Turkish digital nativesChurn and loyalty behaviour of Turkish digital nativesGüven F.29th European Regional ITS Conference, Trento, İtalya, 1 - 04 Ağustos 2018, ss.1-41
Diğer YayınlarDiğer YayınlarI. Churn and loyalty behavior o f Turkish digital nativesChurn and loyalty behavior o f Turkish digital natives



GÜVEN F.Diğer, ss.1-40, 2018
Bilimsel HakemliklerBilimsel HakemliklerTELECOMMUNICATIONS POLICY, SSCI Kapsamındaki Dergi, Eylül 2022
MetriklerMetriklerYayın: 26 Atıf (WoS): 9 Atıf (Scopus): 12 H-İndeks (WoS): 1 H-İndeks (Scopus): 1
Kongre ve Sempozyum Katılımı FaaliyetleriKongre ve Sempozyum Katılımı Faaliyetleri28 th ANNUAL CIMaR CONFERENCE CONSORTIUM FOR INTERNATIONAL MARKETING RESEARCH, Çalışma Grubu,Ankara, Türkiye, 2019PPAD Pazarlama Kongresi 2019, Çalışma Grubu, Aydın, Türkiye, 2019
ÖdüllerÖdüllerGüven F., TÜBİTAK Türkiye Adresli Uluslararası Bilimsel Yayınları Teşvik (UBYT) Programı , Tübitak Ulakbim, Aralık 2020


	Dr.Öğr.Üyesi FARUK GÜVEN
	Kişisel Bilgiler
	Eğitim Bilgileri
	Yabancı Diller
	Araştırma Alanları
	Akademik Unvanlar / Görevler
	Verdiği Dersler
	SCI, SSCI ve AHCI İndekslerine Giren Dergilerde Yayınlanan Makaleler
	Diğer Dergilerde Yayınlanan Makaleler
	Kitap & Kitap Bölümleri
	Hakemli Kongre / Sempozyum Bildiri Kitaplarında Yer Alan Yayınlar
	Diğer Yayınlar
	Bilimsel Hakemlikler
	Metrikler
	Kongre ve Sempozyum Katılımı Faaliyetleri
	Ödüller

